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GUIA RAPIDA: 7 ERRORES AL EMPEZAR UNA MARCA DE ROPA
DEPORTIVA

Lo que muchos emprendedores pasan por alto al iniciar y como evitarlo desde el principio.

Empezar una marca de ropa deportiva puede parecer sencillo cuando ya tienes la idea, el estilo o incluso
ganas de vender. Pero en la practica, muchos proyectos se frenan no por falta de entusiasmo, sino por
decisiones mal tomadas desde el inicio.

La buena noticia es que varios de esos errores se pueden evitar si tienes mas claridad antes de avanzar.

En esta guia te compartimos 7 errores comunes que suelen cometer quienes estan comenzando una
marca deportiva, para que puedas identificarlos a tiempo y construir una base mas sélida para tu proyecto.

Error 1. Empezar sin tener claro para quién es la marca

Uno de los errores mas frecuentes es querer venderle a todo el mundo. Cuando
una marca no tiene claro a quién va dirigida, su comunicacion, producto e imagen
suelen verse confusos. 0
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Define mejor a quién
quieres hablarle, qué
estilo busca esa
persona y qué tipo de

propuesta podria . -
interesarle. Y 9

Error 2. Pensar primero en producir y no en estructurar

Muchas personas quieren brincar directo a la produccién sin antes aterrizar bien la
idea, el tipo de prendas, la identidad de la marca o el enfoque comercial.
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Tu marca todavia no
puede definir con
claridad qué tipo de
cliente quiere atraer.

Senal de alerta £Qué conviene hacer?
Ya estas pensando en
fabricar, pero todavia
no tienes bien definido
qué vas a lanzar ni
cémo lo vas a
presentar.

Antes de producir, ordena

tu propuesta. Tener
claridad te ayudara a evitar
retrabajos, gastos
innecesarios y decisiones
apresuradas.
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Error 3. Basarse solo en gustos personales

Que algo te guste no siempre significa que conecta con un mercado. Una marca
necesita equilibrar vision personal con estrategia. » q
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¢Qué conviene hacer?

Seial de alerta
- . . g
e dEe e a8 EeER Busca referencias, analiza oy
p o« el mercado y define mejor
solo en “me gusta” o “se - : . .
A cémo quieres diferenciarte
ITie) AEIEE el (P o sin perder coherencia
en una intencion clara de :
marca o cliente.
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Error 4. No pensar en la marca como un sistema completo

A veces se piensa solo en el logo o solo en la prenda, cuando en realidad una

marca necesita coherencia entre producto, imagen, mensaje y e).(periencia.
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Seiial de alerta 2 !
Tu proyecto tiene p[ezas ;%%izftgggrié%m%rgg,

SUEED, S o0 Erie MY producto, comunicacion,

rsn%rs(;:n;gtcr:l:) éﬂ? r: (;] : presentacion y direccion.

Error 5. No considerar costos, tiempos y recursos desde el inicio

Otro error muy comun es no visualizar cuanto se necesita realmente para mover un
proyecto. Esto puede provocar frustracion o expectativas poco re.alistas.

No necesitas tener todo
resuelto, pero si una idea
mas clara del esfuerzo,
tiempo y recursos que vas
a requerir.

Todavia no tienes idea
de cuanto podrias
invertir ni qué etapas
implicara el proceso.
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Error 6. Querer verse grande desde el dia uno sin tener base

A veces se quiere arrancar con demasiados productos, demasiadas ideas o0 una
imagen muy ambiciosa sin tener una estructura sélida detras.

Seiial de alerta ¢Qué conviene hacer?

Empieza con algo mas
claro, mas aterrizado y mas
facil de ejecutar. Una marca
sélida no siempre empieza

grande, pero si empieza
con intencion.

Tu marca quiere abarcar
demasiado desde el
inicio y todavia no tiene
una base definida.

Error 7. Avanzar sin guia ni retroalimentacion

Cuando todo se decide solo desde la intuicidn, es mas facil cometer errores que

cuestan tiempo y dinero.
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Buscar orientacion no te
hace ir mas lento; te ayuda
a avanzar con mas claridad

y menos improvisacion.

Has avanzado con
muchas dudas, pero sin
apoyo, estructura o
validacion externa.

Empezar una marca deportiva no significa tener todo resuelto desde el principio.
Significa comenzar con una mejor direccion.

Evitar estos errores puede ayudarte a construir una marca mas clara, mas coherente y con mejores
posibilidades de crecer de forma sostenible.

En EmporioSport Studio acompaiiamos a emprendedores y marcas a dar forma a sus ideas para convertirlas en
proyectos con mayor estructura, identidad y enfoque.

¢(QUIERES ORDENAR MEJOR TU IDEA DE MARCA?

Explora los recursos y soluciones de EmporioSport Studio para avanzar con mayor claridad.
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